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首届镜湖营销教育论坛： 

新时代新背景下市场营销专业建设的机遇与挑战 

ABCD 时代，面对跨界互联、人工智能等技术热点，以及数字经济、分享经

济等产业趋势，专业融合贯通与纵深发展双向并行。以“新商科”为导向，市场营

销专业应该与时俱进，顺应发展趋势，适应时代与企业发展的需求，培养出服务

于新时代的“新营销人才”。市场营销专业的本科人才培养也面临前所未有的机遇

与挑战。 

与此同时，全球化、新的国际形势以及面临 Z 世代群体等新的背景对如何引

导当代学生树立正确的国家观、民族观、历史观、文化观，从而为社会培养更多

德智体美劳全面发展的人才，实现“立德树人”的营销专业人才培养目标也提出了

新的要求。 

在此新时代、新背景下，中国矿业大学经济管理学院举办本次“镜湖营销教

育论坛”，邀请北京大学、华中科技大学、武汉大学、中山大学、重庆大学、福州

大学、云南财经大学、江西财经大学、长沙理工大学、广东财经大学等市场营销

国家一流专业建设点高校教师“云论道”，以期为新时代新背景下市场营销专业建

设提供新模式、新思路、新方向。 

论坛地点：中国矿业大学经济管理学院 B117 

论坛时间：2021 年 10 月 9 日  08:30—16:00 

线上论坛：腾讯会议（ID ：972 458 283） 

主办单位：中国矿业大学经济管理学院 

支持单位：中国高等院校市场研究会 

论坛联系人： 

经济管理学院营销科学系 牟宇鹏  

经济管理学院营销科学系 江红艳 

经济管理学院营销科学系 刘满芝  

经济管理学院营销科学系 吕雪晴  

经济管理学院营销科学系 王殿文  
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首届镜湖营销教育论坛： 

新时代新背景下市场营销专业建设的机遇与挑战 

主持人：丁志华，中国矿业大学经济管理学院副院长，教授，博导 

报告专家 主题 专家简介 备注 

于威 

 

致辞 中国矿业大学经济管理学院 

党委书记 

（8:30-8:40） 

 

符国群 

 

致辞 

中国高等院校市场学研究会会

长、北京大学光华管理学院市场

营销系教授、博士生导师 

 

高校市场学会 

（8:40-9:00） 

 

 

田志龙 

 

 

致辞 

教育部高等学校工商管理类专

业教学指导委员会副主任委

员，中国管理现代化研究会组

织与战略管理专业委员会副主

任委员，华中科技大学管理学

院工商管理系，营销与战略管

理方向二级教授/博士生导师 

 

教育部高等学校

工商管理类专业

教学指导委员会 

（9:00-9:20） 

 

 

王海忠 

 

 

以研促教的

卓越教学模

式 

中国管理现代化研究会营销管

理专业委员会副主任委员、中国

高校市场学研究会副会长，《营

销科学学报》联合主编，中山大

学市场营销学科带头人，中国品

牌研究中心（CBC）主任，中山

大学管理学院品牌战略与管理

教授、博导 

 

工商管理国家一

流专业建设点 

中山大学 

（9:20-9:50） 

 

 

陈章旺 

基于“四跨三

融合”的新时

代营销人才

培养模式 

教育部高校工商管理类专业教

育指导委员会委员、中国管理学

会营销管理委员会委员，福州大

学市场营销学科带头人 ，福州大

学经济与管理学院教授 

市场营销国家一

流专业建设点，

福州大学 

（9:50-10:20） 

休息（10:20-10:30） 

https://baike.baidu.com/item/%E7%A6%8F%E5%B7%9E%E5%A4%A7%E5%AD%A6%E7%BB%8F%E6%B5%8E%E4%B8%8E%E7%AE%A1%E7%90%86%E5%AD%A6%E9%99%A2/13209972
https://baike.baidu.com/item/%E7%A6%8F%E5%B7%9E%E5%A4%A7%E5%AD%A6%E7%BB%8F%E6%B5%8E%E4%B8%8E%E7%AE%A1%E7%90%86%E5%AD%A6%E9%99%A2/13209972
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崔楠 

数智化时代

营销专业教

育发展与转

型的思考与

探索 

高校市场学会常务理事，武汉大

学经济管理学院教授、博导，武

汉大学经济管理学院教学指导

委员会委员 

市场营销国家一

流专业建设点，

武汉大学 

（10:30-10:50） 

 

聂元昆 

地方院校市

场营销专业

建设的体会 

高校市场学会副会长；云南省市

场学会会长，云南财经大学大学

商学院二级教授，博导 

市场营销国家一

流专业建设点，

云南财经大学 

（10:50-11:20） 

 

丁志华 

新文科背景

下营销专业

建设的新模

式 

中国矿业大学经济管理学院副

院长，教授，博导，工商管理一

级学科负责人，市场营销专业负

责人 

 

中国矿业大学 

（11:20-11:50） 

休息（11:50-13:30） 

主持人：中国矿业大学经济管理学院 牟宇鹏 

 

 

李小玲 

 

数智营销的

专业培养体

系建设 

高校市场学会常务理事，重庆大

学经济与工商管理学院市场学

系国家级青年人才入选者，重庆

市学术与技术带头人，重庆英

才，重庆大学经济与工商管理学

院市场学系主任 

 

市场营销国家一

流专业建设点，

重庆大学 

（13:30-14:00） 

 

谌飞龙 

基层党建与

学科专业协

同发展 

江西财经大学商学院副院长，

“全国党建工作样板支部”负

责人，江西省百千万人才工程

人选 

市场营销国家一

流专业建设点，

江西财经大学 

（14:00-14:30） 

 

刘洪深 

长沙理工大

学国家一流

专业申报交

流 

 

长沙理工大学教务处副处长，

分管教学运行 

市场营销国家一

流专业建设点，

长沙理工大学 

（14:30-15:00） 

 

冯小亮 

以“竞赛”为

培养特色的

专业建设经

验报告 

 

广东财经大学商学院副院长，

分管本科教学和国际化工作 

市场营销国家一

流专业建设点，

广州财经大学 

（15:00-15:30） 

自由交流（15:30-16:00） 
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中国矿业大学经济管理学院简介 

中国矿业大学经济管理学院起源于 1953 年北京矿业学院采煤系经济教研室。

1960 年，煤炭部决定将北京矿业学院采煤系经济教研室和煤炭干部管理学院合

并成立北京煤炭工业学院，组建了采矿工程经济系。1961 年，北京煤炭工业学院

并入北京矿业学院；1979 年，经济系更名为企业管理系；1988 年，成立经济贸

易学院；1995 年，经济贸易学院更名为工商管理学院；2000 年，工商管理学院

更名为管理学院；2020 年，管理学院更名为经济管理学院。 

历经多年发展，学院逐步形成了多学科协调发展的格局。管理科学与工程学

科 1981 年获批硕士学位授权点，1986 年获批博士学位授权点（华东地区本学科

第一批博士点），1998 年设立博士后科研流动站，2017 年在全国第四轮学科评

估中获评 B+，先后获批江苏省“十三五”重点学科、国家“211 工程”重点建设学科、

江苏省优势学科，在教育部第四轮学科评估中被评为 B+；2020 年根据软科学科

发展水平数据报告，管理科学与工程年度学科排名及增量排名分别位居全国第

27 和第 13 位；工商管理学科在教育部第四轮学科评估中被评为 B-；MBA 专业

学位获得 AMBA 国际认证。 

学院拥有管理科学与工程、公共管理 2 个一级学科博士学位授权点和金融工

程与风险管理、财务管理与系统工程、管理科学与工程、能源资源管理、安全管

理 5 个二级学科博士学位授权点，管理科学与工程博士后流动站；拥有管理科学

与工程、工商管理、应用经济学、统计学等 4 个一级学科硕士学位授权点，管理

科学与工程、企业管理、技术经济及管理、会计学、金融学、产业经济学、数量

经济学、国际贸易学等 8 个二级学科硕士学位授权点和工商管理（MBA）、会计

（MPAcc）、物流工程、资产评估和工业工程等 5 个专业硕士学位授权点以及中

国-加拿大合作办学国际 MBA 硕士项目。 

中国矿业大学经济管理学院营销科学系成立于 1993 年，经过 20 多年的发

展，市场营销专业已确立了自己的独特优势，形成了自己的办学特色。现有专任

教师 19 人，特聘教授 2 人（新加坡国立大学、香港城市大学各 1 人），教授、

博士生导师 6 人，副教授 13 人，具有博士学位的教师占比 100%，75%以上的教

师具有海外访学和进修经历。教师队伍不仅总体素质高，而且年龄结构趋
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于年轻化。师资主要研究方向为营销战略、新媒体与大数据营销、消费者行为

等。近 5 年来，营销科学系获得国家级科研、教学研究课题 20 余项，省部级课

题 20 余项，发表包括 Journal of Marketing（UT24）、Annals of Tourism Research、

南开管理评论、系统工程理论与实践等专业国内外顶级期刊论文 50 余篇。 

中国矿业大学市场营销专业于 1993 年开始招生，2007 年被评为江苏省特色

专业，2012 年获批江苏省“十二五”重点专业。2019 年艾瑞深校友会排名全国专

业排名第 23 位，江苏省内排名第 2，2021 年入选软科中国大学 A 类专业。近年

来，市场营销专业致力于培养“数据驱动、科学营销”的复合型人才，就业水平一

直名列学校前茅，平均就业率近 100%，其中升学和留学率近 30%。 


